== NANGAPARBAT

WAL,

Py

————

L
f - H \%
] _ a""n«t'-‘_
, ‘4‘7 > .
') & ﬂ_--‘ e “; .
+ B "
g . §
L
| & a
j £ -
r -
v ‘ .
o 4.‘ = 4 4 1
. ’ elf” i LAY\
& ﬁ ’ -
. o L \ P
s . KA
gy v F oo




== NANGAPARBAT




== NANGAPARBAT




== NANGAPARBAT

Dezember 2023

«“UMWELTSUNDER”
TEXTILINDUSTRIE

* Produktion iiber Bedarf

* enormer Energie & Wasserverbrauch
* Transport/ Verpackung/ Entsorgung
* internationaler Wetthewerb

MARKT & ERWARTUNG

* ‘“yversaute” Margenerwartung in der Produktionskette
* notwendige Marge fiir den stationaren (Fach-)Handel
* Erwartungen der Verbraucher

(Preis/ Abwechslung/ Verfiigbharkeit)

Quelle: Consumer Panel Fashion | Experteneinschiatzung

Consumer Panel Services GfK | Markt- und Shoppertrends Fashion

* Media-Konzepte wichtig, ist aber nur fir Wenige
° et kaufentscheidend, Preis und

RESULTAT: “FASHION-DILEMMA?” Geschmack schlagen das gute

Gewissen beim Fashionkauf
CHEAP PRICE TAG BUT A HEFTY ENVIRONMENTAL AND SOCIAL COST
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Losung - langfristig

*  “Umerziehung” des Kunden (Geduld)

* Veranderung der Handelsdenke auf allen Ebenen
JC.H o0 s ERMWE L L (Geduld)

Iva ke T LA S T e globales Ungleichgewicht abschaffen (Unmoglich?!)
T : : * Slow Fashion statt Fast Fashion (Erziehung s.o.)

5. U VL E. S S

Losung - kurzfristig

« Anderung als Prozess

* kleine Schritte mit Auswirkungen

* Angepasst an Handels- & Vertriebsstrukturen
* “Mitnahme” des Endkunden

— = NANGAPAR%T
Ko Yo P
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KEEP YOUR VISION

FOR THE s,
PLANET PLANT-MY-TREE

* WIRverandernden LEH & DISCOUNT

*  WIR verandern UMVERPACKUNG

*  WIR setzen PREISLAGEN fest

*  WIR investieren in Materialien & Prozesse

*  WIR schaffen erlebbaren MEHRWERT
iiber NACHHALTIGKEITShemiihungen

*  WIRinvestierenin UMWELT

*  WIR suchen passende PARTNER
*  WIR sind AKTIV

*  WIR arbeiten am PROZESS

*  WIR REDEN DARUBER




SENANGAPARBAT | Y

PLANT-MY-TREE

*  WIR haben 8.200 Baume gepflanzt

*  WIR haben ca. 7.000 m? Bestandsflache
geschiitzt
*  WIR sensibilisieren den Handel

Kofiand Dber Kaufland o Presse i Fleis [ Aktlonan

Fiir den Umweltschutz: Kaufland bietet Outdoor-Kollektion von Nangapar-
bat an

ck Hime
L]éxul inten Dutdoarmarke Nangoparbat, die ab sefa -Fillaten als Aktion erhaltlich st Das
Besondere! Mit dem Kouf der Kleidung engagieren sich Kunden auch fir den Umweltschutz, denn ein Teil des
Erloges flle8t in die gemeinndtzige Orgonisation 1% for the planet”

ya-Flaoir bei den eigenen Outdoor-Akti

taten - dos hietet die nede Trekkingkollektion der

v

https://nangaparbat.eu/nachhaltigkeit



https://nangaparbat.eu/nachhaltigkeit
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We can_all' protéct We can all glve back.
We can all'pay it forward.

GREENWASHING?
MARKETING?
VISION?

GREENWASHING: NEIN
wir kennen das Problem, wir nehmen es an, wir gehen
“machbare” & nachvollziebare Schritte

MARKETING: JA

Verkauf ist die Basis fiir die Moglichkeit zur
Unterstiitzung. Aufklarung ist die Grundlage fiir einen
Wandel.

VISION: JA

Notwendigkeiten erkennen, Uberzeugungen leben,
wirtschaftlichen Realismus praktizieren, Demut vor
Engagement & Erfolg
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fur lhre Zeit !
fur die tolle Zusammenarbeit !
fiir euer Engagement !
fiir den gemeinsamen Plan!

Kontakt:

Jens Dautzenberg

BRAND & MARKETING MANAGER

K&P BRAND CONCEPT GMBH
jens.dautzenberg@kp-brandconcept.com

Mehr Details & Infos:
https://nangaparbat.eu/nachhaltigkeit

https://www.youtube.com/watch?v=8Lkc8eQsJlI

https://www.instagram.com/nangaparbat 8125/
http://www.kp-brandconcept.com/en/references/

K&P BRAND CONCEPT



https://nangaparbat.eu/nachhaltigkeit
https://www.youtube.com/watch?v=8Lkc8eQsJlI
https://www.instagram.com/nangaparbat_8125/
http://www.kp-brandconcept.com/en/references/
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