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Unser Ziel

 ⓒ Fiskars Group

Das Alltägliche außergewöhnlich 
machen!

Die Fiskars-Gruppe ist ein globales Lifestyle-

Unternehmen mit einem einzigartigen Portfolio 

beliebter Marken. 
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Gegründet in 1649

Unsere Marken sind in mehr als 
100 Ländern vertreten

Wir haben mehr als 450 eigene 
Geschäfte

Mitarbeiter weltweit 7,000

Weltweit über 1 Mrd. verkaufte 

Classic Scheren, seit über 50 
Jahren erhältlich.



Unser Zweck

Steigerung des menschlichen 
Glücksempfindens im und um das 
Zuhause.

Fiskars ist Meister all der kleinen Dinge, die das 

Leben lebenswert machen.

Fiskars fungiert als Ermöglicher aller kreativen 

Aktivitäten im und um das Zuhause. 
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OUTDOOR

Unsere Vision

Einen positiven, dauerhaften Einfluss 
auf unsere Lebensqualität 
ermöglichen.

Fiskars stellt jeder neuen Generation Produkte zur 

Verfügung, die ihnen helfen und sie ermutigen, ihre 

Kreativität in und um das Haus herum 

auszudrücken.



Eine zukunftssichere Marke

braucht einen ganzheitlichen 

Nachhaltigkeits-Rahmen.

Integration von 

Nachhaltigkeit in unsere 

Kommunikation, 

Produktentwicklung und 

Arbeitsweise hat oberste 

Priorität.

Langlebigkeit
Wir planen für die Langfristigkeit – für 
Langlebigkeit und Nachhaltigkeit im Gebrauch 
und die Recyclingfähigkeit danach.

Verpackung
Wir erfinden die Verpackung unserer Produkte 
und die Materialien, die wir verwenden, neu.

Materialien
Wir entwickeln neue Wege, um unsere 
Produkte mit nachhaltigen und langlebigen 
Materialien herzustellen.

Kreislaufwirtschaft
Wir designen Produkte und Dienstleistungen, die 
die Nutzung, Wiederverwendung und das 
Recycling unserer Produkte erleichtern.

Ressourcen
Wir optimieren unsere Ressourcen-Nutzung 
bei jedem Schritt von der Herstellung bis zum 
Vertrieb.



GHG (greenhouse gas) emissions

Ungefähr 14 % unseres 
Nettoumsatzes wurden 
mit Kreislaufprodukten 
und Dienstleistungen 
erzielt. Im Laufe des 
Jahres wurde das 
Portfolio um neue 

Produkte und Lösungen 
erweitert.

60 % unserer 
Lieferanten, 

gemessen an den 
Ausgaben für 

eingekaufte Waren 
und Dienstleistungen, 

werden bis 2024 
wissenschaftsbasierte 

Ziele verfolgen.

Umwelt: Wegweisendes Design gegen die Wegwerfkultur

Kreislauf-

wirtschaft

1 2 3

Unsere eigenen Emissionen Die Emissionen 

unserer Lieferanten

2023

14%

50% 
in 2030 

Die Emissionen 
gingen im 

Vergleich zu 2022 
um 25 % und im 
Vergleich zum 

Basisjahr 2017 um 
56 % zurück.

2023

-56%

-60% 
in 2030 

Die Emissionen aus 
Transport und 

Vertrieb sollen bis 
2030 um 30 % 

reduziert werden.

-30% 
in 2030 

2023

-46%*

2023

45%

60% 
in 2024 

Base year 
2021

Base year 
2017

Base year 
2018

Target set 
2020

*Disclaimer: Notable emissions reduction primarily due to decrease in volume. 



Dafür steht die Marke 

Fiskars kann auf eine 375-jährige 

Tradition zurückblicken, und hat sich 

der Innovation, dem ergonomischen 

Design und der kompromisslosen 

Funktionalität seiner Produkte 

verschrieben.

Unser unerschütterliches Engagement für bewährte 

Qualität und anspruchsvolles Design ist der Kern  

unserer Arbeit.

Man muss kein Profi sein, um schöne Dinge zu er- 

schaffen. Alles, was es braucht, ist Begeisterung und 

Leidenschaft. Egal ob Du im Garten arbeitest, 

kulinarische Köstlichkeiten zauberst oder Dich in 

Bastel- und Heimwerkerprojekte vertiefst.

Egal, ob Du erfahren bist oder gerade erst anfängst, 

Fiskars bietet die Werkzeuge, mit denen Du dein volles 

Potenzial ausschöpfen kannst.

Zeit, deine Leidenschaft zu feiern



1 Display*

= 1 Baum

Für jedes bestellte und im 

Handel platzierte Display* 

spendet Fiskars einen Baum.

 Ziel für 2024: 

Mindestens weitere 5.000 

Bäume.

Das entspricht einer 

Fläche von ca. 8.000 m²
Die Umsetzung erfolgt durch 

unseren starken Partner:

Erfolgreicher Auftakt: 

Fiskars, der Handel & 

Endverbraucher pflanzten

10.000 Bäume in 2022 + 

2023

Seit 2022 arbeitet die Marke Fiskars mit der Stiftung PLANT-

MY-TREE® zusammen, um Naturflächen zu schützen und die 

Artenvielfalt in Deutschland zu erhalten.

Gemeinsame Aktionen:

2022: 
• Baumspende von 2.000 Bäumen
• Erstmalige Teilnahme an der Baumpflanztour
• Aktivierung im POS
• PR-Maßnahmen:

• Pressemitteilung
• Präsentieren der Kooperation mit PMT auf Messen

Fiskars und PLANT-MY-TREE®



• Baumspende von 8.000 

Bäumen
• Teilnahme an 

Baumpflanztour
• Aktivierung POS
• Aktivierung für 

Endverbraucher:innen
• PR-Maßnahmen:

• Pressemitteilung
• Einbindung in 

Anzeigen
• Präsentieren der 

Kooperation mit PMT auf 

Messen

• Baumspende von 5.000 Bäumen
• Videoprojekt: Fiskars & PMT
• Aktivierung POS
• Aktivierung für Endverbraucher:innen

• Große Wunschprämenaktion
• Für jedem Bon, der in diese Aktion 

einzahlt, spendet Fiskars einen Baum
• PR-Maßnahmen:

• Pressemitteilung
• Einbindung in paid-Anzeigen, 

redaktionellen Beiträgen, Business-

Netzwerke
• Präsentieren der Kooperation mit 

PMT auf Messen, z. B. ivg Medientag
• Social Media

• Beginn der Kooperation
• Baumspende von 2.000 

Bäumen
• Teilnahme an 

Baumpflanztour
• Aktivierung POS
• Aktivierung für 

Endverbraucher:innen
• PR-Maßnahmen:

• Pressemitteilung

2.000 Bäume

Werdegang der Kooperation



* Änderungen in der Gestaltung vorbehalten

360°

Marketing 

Konzept*
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Wir feiern 375 Jahre! 
Mitfeiern, Prämie 
wählen und 

zusätzliche 
Gewinnchance sichern!

Ab 50€ Einkaufswert
aus 15 wechselnden Prämien wählen.

Aktionszeitraum:

1. März bis 30. November 2024

Ein

Geschenk 
für 

Bienen
HappyBee-Box

*

sichern und 

aktiv 

Bienen retten

Jede 
Teilnahme 

pflanzt
15 m 2

Blühwiese*

Media

Instore
Demo

Social 

Media

• Umfangreiches POS Paket

PR
• Fachmedien für 

Gartenmärkte:
DIY, Baumarktmanager, 
DEGA, Taspo

• Print: Burda Koop-
Integration in alle Print 
Advertorials

• Other Media: Youtube 
Bannerkampagne, 
OOH (tbc)

• socialPALS: 

regelmäßige Begleitung 
mit Saison & Produktfocus 
Posts

• Kunden: Flyer, Websites, 
Banner, Newsletter

• Integration in Retail Media 

• Suchmaschinen Werbung 
(SEA)

• Fiskars Kanäle: Ankün- 
digungsposts, Content, 
regelmäßige saisonal 
relevante Posts

• Fiskars-eigene
Social Media Kampagne

Zur Aktion

Mit der HappyBee-Box 

kann jeder helfen!

Bienen schützen Frühlingsaktion #beebetter-Award

Jetzt

Wunschprämie

sichern!

EinkaufswertRetail 

Media

TradeP

R 

POS

Maßnahmen zur Aktivierung der Kampagne



21.05.2024 Fiskars Group. Company confidential.ⓒ
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Endverbraucher 
Reaktionen

„Super Sache, 
Bäume zu Pf lanzen.

Super Produkt übr igens, 
b in begeistert ! “

„Die Akt ion gefäl l t  uns 
sehr gut ,  wir  werden 

sie Freunden und 
Bekannten 

weiterempfehlen.“

„Ohne diese Akt ion 
hätte ich mich 

vermut l ich für e in 
günst igeres Produkt der  

Mitbewerber 
entschieden.“

„Schöne und s innvol le 
„Belohnung“ für t reue 

FISKARS-Kunden. Gibt  
uns das Gefühl ,  e in 

Win-Win-Kauf  gemacht 
zu haben, was uns 

weiter  mot iv ier t ,  d ie 
hochwert igen Produkte 

zu erwerben.“
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Endverbraucher 
Reaktionen

„Tol le Idee, da machen 
wir  natür l ich gerne mit .  

Wir  s ind schon sei t  
Jahren von der  sehr 
guten Qual i tät  der 
Fiskars Produkte 

überzeugt.  Fast  zu 
schön, um s ie zu 

verwenden!“

„Haben schon mehrere 
Fiskars Produkte,  und 

empfehlen sie auch 
jedem wei ter.  In Sachen 
Funkt ional i tät  wie auch 

Design seid ihr  top! !  Die 
Akt ion f ind ich spi tze! !  

wer n icht . .  ( ;  v ie len 
Dank! !“

„Tol le Akt ion,  
interessante Prämien, 

gut  für d ie Umwelt . “

„Sehr gut ,  b in von der 
Akt ion begeister t .  

Grat isart ikel  und einen 
Baum pf lanzen. Ich bin 

mir  n icht  ganz sicher,  ob 
es eine Urkunde für  den 
Baum gibt .  Diese würde 

ich noch in 
ausgedruckter  Form gut  

f inden.“
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